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Introduccion

Este manual tiene como objetivo establecer, definir
y aclarar los elementos primarios y secundarios de la
identidad corporativa como un sistema de identificacién
del proyecto de Chopia.

Por esta razdén esimportante seguiry cumplir plenamente
con los parametros aqui establecidos, para lograr una
consistenciade laidentidad visual de la marcay asimismo
sea definida en su totalidad en los diferentes entornos
graficos en los que sea aplicada, sea en medios impresos,
digitales y publicitarios.
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Area de proteccién logotipo principal

El espacio en blanco ha sido creado para
asegurar la visibilidad y el impacto del logotipo.
Manteniendo el espacio en blanco entre el logo y otros
elementos graficos, como imagenes y otros logotipos,
NOS aseguramos que nuestra marca aparecera sin
ningun tipo de obstruccidn y distintivamente separado
de otros elementos graficos.

@
El area de proteccidn minima corresponde a la zona c opla

gque no puede ser invadida por otros elementos.

Espacio que correspondealoaltodelaletra “*O” colocada . 4
alrededor del logotipo.  / Compras irresistibles

Esta misma medida serd aplicada en todas las variantes
del logotipo.

Area de proteccién Area minima y maxima Guias limite



Area de proteccién Isotipo

El drea de proteccidn minima en el Isotipo corresponde a
la zona que no puede ser invadida por otros elementos.

Espacio que corresponde a la representacion del isotipo
alrededor del mismo.

Area de proteccién Area minimay maxima Guias limite



Tamano minimo

El tamano minimo ha sido cuidadosamente elegido
para asegurar que el logotipo sea reproducido
correctamente a tamano pequeno, de esa forma el
logotipo mantiene una clara legibilidad y muestra
una fuerte identificacién.

Cuando se utilizan técnicas de impresiéon de baja
calidad como la serigrafia, es recomendable utilizar
el logo a un tamano mas grande.

A menor tamano, se deberd omitir el tagline ya que
perderd su completa legibilidad.

Cuando no sea posible colocar el identificador
completo se debe sustituir por el simbolo que en
menor tamano logra una mayor identificacién.

O1. Isologo completo
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40 mm de ancho

O1. Logotipo

chopia

15 mm de ancho

02. Isologo sin tagline
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15 mm de ancho

02. Isotipo
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7 mm de ancho



Usos incorrectos

En general, cualquier uso distinto al especificado en
las paginas anteriores de esta guia de normatividad se
puede considerar como un uso incorrecto del logo.

En todo caso, no son usos correctos los que incluyen
colores diferentes a los corporativos o su combinacion
indebida, uso de degradados, efectos como sombras
inapropiadas o fondo de colores que no representen
un contraste apropiado. A continuacién, mostramos
algunos ejemplos de usos incorrectos.

© O
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Contornos
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Degradados

chopid

Inclinarlo o girar en cualquier
direccidn que no aparezca en
este manual

Efectos de sombreado
marcados o brillos

chopia

Alterar sus proporciones
alargando

shopia

Ocultar o fraccionar el logotipo
de manera deliberada.

chopia

Colores ajenos al manual

chopia

Alterar sus proporciones
aplastando



Gama de colores

La paleta de color principal es la encargada de hacer
reconocible de manera instantanea nuestra marca.
Cuando se aplica de manera consistente, nuestros
colores corporativos, otorgan un fuerte vinculo visual
en nuestros materiales y comunicaciones, a su vez,
diferencia nuestro proyecto de nuestros competidores.

Es importante que se sigan las reglas descritas a
continuacion, se usen los colores exactos para transmitir
con éxito el proyecto.

Los porcentajes de color indicados en CMYK son validos
para offset e impresiones en cuatricromia.

Para aplicaciones en medios digitales use RGCB vy
Hexadecimal.

HEX:
63E875

CMYK:
60%
0%
70%
0%

PANTONE:

7488U

HEX:
002027

CMYK:
100%
70%
20%
JAON

PANTONE:

5463U

HEX:
FFFFFF

CMYK:
0%
0%
0%
0%

PANTONE:
White Paper



Color principal y contrastes
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Color principal Posibles contrastes



Blanco y negro
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Cuando no sea posible representar el logotipo en color,
por cualquier circunstancia se podra recurrir al uso de la
tinta negra asi como su contraste en blanco.
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HEX:
000000

CMYK:
0%
0%
0%
100%



Uso sobre fotografias
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Cuando el logotipo sea empleado en aplicaciones graficas
que impliquen el uso de fotografias, habra que disponer de
los colores que mejor contraste hagan dentro de los colores
permitidos en este manual.

En caso de que ningun color favorezca la lectura del logotipo,
se tendra que recurrir a la versidén en negativo del logotipo, tal
como se muestra en el siguiente ejemplo.

Es importante mencionar, que habra que priorizar fotografias
donde los colores sean saturados o encontrar las zonas con
mejor contraste en la fotografia, para conseguir el mejor
resultado posible.
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Tipografias
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Las tipografias son complementos de marca que ayudan
a comunicar lo que la marca expresa.

Esimportantetomarlasen cuentaalmomentode redactar,
crear o modificar la informacién dentro de cualquier
elemento grafico.

Se ha determinado una unica tipografia San Serif con
tintes circulares con la finalidad de resaltar la modernidad
y simplificar el trabajo de elaboracidon de préximos artes.

Titulares - Fellix - Bold

TITULARES

Subtitulares - Fellix - SemiBold

SUBTITULARES

Cuerpos de texto - Fellix - Regular

ABCDEFGHIJIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
0123456789



Elementos graficos
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Para complementar la comunicacidn se desarrollaron
elementos graficos que acompanan al logotipo en sus
diversas aplicaciones.

El smile es un icono muy representativo de la cultura
popular, fortalece la sensacién de alegria y bienestar.

El icono podra ser utilizado de manera independiente a la
marca una vez que esté correctamente posicionada.

Este elemento podra ser usado en aplicaciones graficas y
fotograficas siempre y cuando se respeten las reglas de
contraste y color mencionadas en este manual.



Aplicaciones

Disenos para impresion
y digitales



Perfil de redes
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Tamano perfil:
1080px X 1080px

Tamano portada:
2500px x 927px

Modo de color:
RGB

Nombre del archivo:

FOTO DE PERFIL.ai

FOTO DE PORTADA Vl.psd
Formato disponible: Ai - Psd - JPG

Moday qccesorios
para el hogar
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